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Die LIGHTHOUSE GmbH (Rheinmetall Immobilien Gesellschaft und die developer
Projektentwicklung GmbH) beauftragte KUNST RAUM KONZEPTE Dirk Monreal 2010 als
Kunstsachverstandiger mit einem Kunst am Bau Projekt fir das Buro- und
Verwaltungsgebaude LIGHTHOUSE.

Als Eckgebaude positioniert sich das LIGHTHOUSE an einer exponierten Lage in der
Unternehmerstadt in Dusseldorf. Signifikant demonstriert es die Umstrukturierung des
Areals und nimmt gleichzeitig Bezug zu seiner Geschichte. Ganz im Sinne seines
Namens erleuchtet das LIGHTHOUSE durch LED-Bander, die in die Fassade integriert
sind und die einzelnen Etagen des Gebdudes umsaumen und erleuchten.

Fur eine Auseinandersetzung mit der Thematik Licht, Design und Atmosphare stellte die
LIGHTHOUSE GmbH das LED-Fassadenband fir eine Kunst am Bau Projekt frei. Die
kinstlerische Intervention an der Fassade sollte mittels einer Medienwand im Foyer
auch ins Innere des Gebaudes getragen werden.

Da das LIGHTHOUSE fur Nachhaltiges Bauen von der DGNB in Silber zertifiziert wurde,
musste das Kunst am Projekt die Vorgaben nach dem Leitfaden fir Kunst am Bau
erfullen.

Durch die Umsetzung nach den Richtlinien wurde das Kunstkonzept im soziokulturellen
Bereich als Kunst am Bau Projekt von der DGNB zertifiziert.
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In der Prasentation wurden die
Klnstler mit Arbeitsproben,
Referenzen und |deenansatzen
vorgestellt.

Die LIGHTHOUSE GmbH entschied
sich im Anschluss fur den Kunstler
Stephan  Zirwes, der  eine
Konzeptidee entwickelte.

Der Kunstler Uberzeugte in der
Endrunde mit seinen Ideen und
Erfahrungen im Bereich Videokunst
und Lichtinstallationen und erhielt
den Auftrag flr das Kunst am Bau
Projekt.

KUNST RAUM KONZEPTE stellte
in einer internen Ausschreibung
eine Auswahl von vier Kinstlern
zusammen, die in der Lage waren
auf die besonderen Anforderun-
gen des Konzepts einzugehen,
und es sowohl kinstlerisch als
auch technisch umzusetzen.
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Kunst am Bau Konzept von Stephan Zirwes

Fur das Kunstkonzept LIGHTHOUSE konzipierte er zunachst die Medienwand und
prasentierte dafur finf Designideen. In Zusammenarbeit mit KUNST RAUM KONZEPTE
und LIGHTHOUSE GmbH wurde das endgultige Design mit 12 Monitoren festgelegt.
Das Design lehnt sich an die LED-Fassadenbédnder an, enthalt aber auch von der
Fassade losgeloste Konzeptideen.

Bei der technischen Planung wurden die Bespielungsmaglichkeiten so geplant, dass
die Monitore individuell, aber auch als Gruppen anspielbar sind. Dadurch entsteht flr
den Kunstler ein groBer Freiraum. Motive und Bewegungen flieBen so von Bildschirm
zu Bildschirm und es konnen ganze Bilder oder Teilausschnitte konzipiert werden.

Zur Erganzung der visuellen Effekte und der kunstlerischen Bespielung der Monitore
ist die Medienwand mit einem Soundsystem ausgestattet worden, das eine
Audiobespielung als erweitertes Konzept ermoglicht.
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Designkonzept

Insgesamt wurde die Medienwand mit Monitoren in unterschiedlichen Formaten konzipiert.
Zehn Monitore positionieren sich auf der Hauptwand und die beiden restlichen auf einer
seitlichen Auskragung der Medienwand zur rechten Seite.

Fir die Aufteilung bzw. Verteilung der Monitore gestaltete Stephan Zirwes zwei Gruppen: die
Panoramagruppe und die Asymmetrischen Gruppe.

Panoramagruppe

Die Monitorgruppe ordnet sich an der rechten oberen Seite der Medienwand an und besteht
aus funf Monitore in 32“ Format, die wie ein Panorama angeordnet in einer Linie verlaufen.
Diese Linie wird durch die zwei Monitore an der seitlichen Auskragung aufgegriffen und
weitergefuhrt. Im Design ist die Gruppe den LED-Fassadenbandern entsprechend. Jeder
einzelne Monitor kann die Funktion der LED-Einzelelemente Ubernehmen. Sie konnen einzeln,
aber auch in einem Gesamtbild bespielt werden. Durch die Auskragung zur Seite deutet sich
die Ummantelung der LED-Elemente der einzelnen Etagen an.

Besonderes Highlight ist die Bespielung der Monitorreihe mit einer Panoramalandschaft.

Fur den Mieter der 2. Etage ist dieses Panorama besonders reizvoll, da uber den Windfang die
direkte Sicht auf das Panorama frei ist. Dadurch wird die Medienwand uber das Foyer hinaus
weiter in das Gebaude getragen.

Asymmetrische Gruppe

Die funf Monitore dieser Gruppe verteilen sich im linken Bereich bis zur Mitte der
Medienwand. Ein Paar im 52 Format bildet im linken Bereich ein Hochformat, welches durch
seine GroBe besonders spannend fur den Betrachter ist. Ergénzend positioniert sich ein
Monitorpaar im 46“ Format auf ca. Augenhdhe, dazu befindet sich nach unten versetzt der
funfte Monitor im 46“ Format als ,Einzelganger®.

Die Monitore fungieren als ,,Schauldocher®; wie Fensteraufrisse ermoglichen sie einen Blick in
eine imaginare Welt hinter der Rickwand.

Ein Bild kann komplett Uber die finf Monitore verteilt abgespielt werden. So ergeben sich
Teilstlicke eines Gesamtbildes, welches der Betrachter selbst erganzen muss. Das im
Hochformat positionierte  Monitorpaar erlaubt zudem einen Menschen lebensgro
darzustellen.

Die ruhige Panoramagruppe wird durch die spannende aufgeloste asymmetrische Gruppe in
ein optisch reizvolles Zusammenspiel gebracht. Die Gruppen greifen die Harmonie zwischen
der ruhigen Fassade und der lllumination mit den LED-Fassadenbander auf.
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Entstehungsdokumentation

Der Messebauer konzipierte den
Wandaufbau in Teilelementen, der
dadurch in kurzer Zeit aufgebaut
werden konnte.

Um die technischen Voraussetzungen
flr eine variationsreiche Bespielung der
Monitore zu planen und umzusetzen,
arbeitete der Kunstler eng mit einem
Messebauer und deren Techniker zu-
sammen.

Um die Monitore
flachenblndig mit der Wand
abzuschlieBen  und  der
verbauten Technik genug
Luft  zur  Kdhlung zu
verschaffen, empfahl sich
eine Unterkonstruktion.
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Die eingearbeitete Schattenfuge greift
nicht nur das Seitenelement auf und
integriert es in die Medienwand, sie
verstarkt auch den Designdialog der
Monitore mit den LED-
AuBenlichtbandern.

Bei der Materialauswahl

wurden spatere
Brandschutziberprifungen
bertcksichtigt.
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Besonders im  Fokus
stand die Integration
der Monitorwand ins
Foyer, um so eine
Fremdkorperwirkung fur
den Besucher
auszuschlieBen.

Fur Revitalisierungswinsche wurden die Monitore
mit einer Konstruktion versehen, die einen
jederzeitigen Austausch gewahrleistet.

Wahrend der  gesamten
Umsetzung  wurden  die
Arbeiten an der Medienwand
durch KUNST RAUM
KONZEPTE koordiniert und
begleitet.
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Filmmotive

Stephan Zirwes kreierte fur die Bespielung der Medienwand 7 Filmmotive, die sich
in zwei unterschiedliche Kategorien einordnen lassen: Generierte Videos und
Realvideos.

Generierte Videos

Die generierten Videos stehen im Sofortdialog mit der LED-Fassadenbespielung. Ihre
Motive konzentrieren sich auf Licht, Bewegung und Raumlichkeit.

Motiv 1: Sapphire Blue

Flr den Betrachter von Sapphire Blue Line entsteht durch die Bewegung der Licht-
bahnen das Gefuhl von Raumlichkeit.
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Motiv 2: LED-Lights

Das Video LED-Lights zeichnet den Farbverlauf der LED-Bénder an der
AuBenfassade ab. Es ist die 1 zu 1 Ubertragung von auBen nach innen.

Inhaltlich musste nicht nur die Idee von Licht und Farbe fur die filmische
Bespielung aufgegriffen werden, sondern besonders sollte die Atmosphare des
Blrogebaudes unterstutzt werden.
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Sapphire Grey ermdoglicht dem Besucher des Foyers einen Moment inne zu halten.
Die sanften Bewegungen und Lichtspiele wirken beruhigend.

Motiv 3: Sapphire Grey

| Die Medienwand dient den Mietern des
LIGHTHOUSES auch als eine visuelle
Informationswand, die jederzeit tempo-
rar mit Werbe- und Informationsmateri-
al bespielt werden kann.




Seite 12

Das Businessvideo ist eine direkte Bezugnah-
me zum Hausgeschehen. Es thematisiert ge-
schaftliche Verbindungen, Verhandlungen und
Netzwerke, vor allem aber steht Kommunikati-
on und Bewegung im Vordergrund.

Motiv 4: Business
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Realvideos

Die Realvideos stehen nicht im direkten
Dialog zur Fassadenbespielung. Fir die
Bezugnahme zur LED Bespielung werden
Bewegungen der Motive auf die Fassade
gespielt. Beispiel hierflr ist der Windpark.
Mit Hilfe von Lichteffekten kann die
Bewegung eines rotierenden Windrades auf
die Fassade gespielt werden.

Motiv 5: Windpark
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Neben einer abfahrenden
Gondel, beobachtet man
im Motiv Alpenpanorama
den Flug eines Vogels.

Motiv 6: Alpenpanorama
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Motiv 7: Bergbach

Im Sommer hat das Motive Bergbach
einen ,erfrischenden® Effekt.

Die Realvideos beziehen sich vor allem
auf die Atmosphare des Gebaudes. Die
Mieter und die Besucher sollen beim
Betreten des Foyers innehalten und so die
Hektik vor der Tdr lassen. Fur einen
Moment zieht das Video sie in eine
andere Welt und lasst sie zur Ruhe
kommen.
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Die Auswahl der Motive verkorpert auch den Nachhaltigkeitsgedanken und
weist auf Wasser und Luft als wichtige Ressourcenquellen und ihren
nachhaltigen Einsatz hin.

Das Design der Wand und die Verteilung der Monitore wird auch den Anforderungen der
Nutzer des Birogebaudes gerecht. Fir das Unternehmen Betty Barclay ist eine spannen-
de Prasentation ihrer Kollektionen temporar moglich, gerade das Hochformat der
groBen Monitore |adt zu einer lebensgroBen Prasentation der Mode ein.



LED-AuBenband

Die Lichtbander, die in vielfaltigen
Variationsmoglichkeiten farbig und
intensiv leuchten, bilden auf Grund
ihres schlanken Designs eine Har-
monie zu der schlichten Eleganz des
modernen Burogebaudes.

Die sanfte LED-Bespielung kor-

respondiert mit der Harmonie
der ruhigen Fassade.
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Das Design der Medienwand ent-
spricht den LED-Bandern. Jeder einzel-
ne Monitor kann die Funktion der LED-
Einzelelemente Ubernehmen.

Die Farbverlaufe konnen wie
ein Regenbogen um das Haus
verlaufen.
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Ganz im Sinne seines Namens erleuchtet das LIGHTHOUSE.
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Bei Nacht zeigt sich das LIGHTHOUSE als leuchtendes Highlight in der
Unternehmerstadt.

Die llluminierung in den
frihen Abendstunden im
Frihjahr/ Sommer ver-
leiht dem LIGHTHOUSE
eine besondere Aura.

Im Winter erstrahlt es
durch seine Farbigkeit
und schenkt in der tris-
ten Zeit harmonische Ak-
zente.
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Presseveranstaltung

Am 18. Februar 2011 wurde in einer Einweihungsveranstaltung die
Medienwand LIGHTHOUSE und das Lichtkonzept von Stephan Zirwes der
Presse vorgestellt. Projektentwickler und Investor stellten dabei personlich
das Projekt vor.

Begleitend wies Thomas Pink von Petzinka Pink Architekten in die
Architektur des LIGHTHOUSES ein. Der Architekt setzte bereits im
Entwurf Licht als markenbildendes Gestaltungselement ein.

Stephan Zirwes griff
die Ansatze von
Thomas Pink auf
und Ubertrug das
Lichtkonzept nach
Innen auf die
Medienwand.
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In einer Vorflihrung seiner einzelnen Motive erklarte Stephan
Zirwes der Presse seine visuellen Ideen von Licht, Farbe, Form
und Bewegung.

Im Anschluss an die
Presseveranstaltung stand der
Klinstler fur Einzelinterviews zur
Verfligung.

Dabei wies er auf die Verknipfung
von AuBenfassade und
Medienwand hin und verdeutlichte
die Wirkung der Monitore als
Fenster in eine andere ,Welt®.
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Mit der Medienwand stellt Stephan Zirwes ein Konzept vor, welches zum
Einen kinstlerisch in Dialog zur AuBenfassade tritt und als Informations-
und Werbewand fir die Mieter des Gebdudes dient. Zum Anderen
entwickelte der Kunstler die Medienwand als Zukunftskonzept, welches
durch seine technischen Moglichkeiten einen kinstlerischen Raum bietet,
der langfristig und auch unabhangig von der AuBenfassade von
unterschiedlichen Kinstlern bespielt werden kann.

Die Medienwand LIGHTHOUSE ist als kinstlerischer Raum konzipiert, der
sich als ein Gegenpol zum Arbeitsalltag versteht. Nachhaltigkeit soll durch
die Medienwand als Geflhl transportiert werden.

Als DGNB zertifiziertes Kunst am Bau Projekt ist es eine Visitenkarte fur
nachhaltiges Bauen und der Bauverantwortung der Investoren und
Projektentwickler. Es unterstreicht die Individualitédt und Qualitat des Biro-
und Verwaltungsgebaude.
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Kunst am Bau - Visitenkarte fiir Nachhaltiges Bauen

Leitbild der heutigen Baukultur ist das Thema Nachhaltigkeit. Die Qualitat und Aus-
druckskraft wird nicht nur durch die Architektur gepragt. Neben 6kologischen und dko-
nomischen Faktoren sind ebenso soziokulturelle Faktoren maBgebend bei zuklnftigen
Bauvorhaben. In dem letztgenannten Bereich werden auch Kunst am Bau Projekte zerti-
fiziert.

Von der ersten Ideenentwicklung und Konzepterstellung Uber die Kunstlerauswahl/-
wettbewerbe bis zur Ausfiihrung und Unterstiitzung bei der Offentlichkeitsarbeit stehen
wir Ihnen beratend zur Seite und setzen Kunst am Bau Projekte zielgerichtet nach den
Richtlinien der DGNB um.

Ein Kunst am Bau Projekt ist nicht nur Bestandteil der Bauaufgabe um Baukultur und -
qualitat anzuheben. Es dient als Visitenkarte und schafft eine Atmosphare, die sich po-
sitiv auf Nutzer und Besucher auswirkt. Ein kinstlerisches Konzept speziell ausgerichtet
auf den Ort verleiht dem Standort ein zuséatzliches Profil.
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